yAS 1 KONO Vv SKA TRPEZA U
{URALNOM TURIZMU



Gastronomija kao presek K
sazima mnogo S$iri spekt

se ¢ini na prvi pogled. K
jednog drustva mi mozemo
navikama u ishrani, nego
karakteristikama.

Sa velikom dozom s
sluzila u raznim pri
izmedu drustay
zakljucka da ga

u svoja prouca
geografiju itd., sa j
istorije posvetic
navike '




Da bismo mogli da u
gastronomija zZapravo jeste
dati definiciju ovog pojm:
gastronomija vodi poreklc
znaCi stomak 1 nome
etimoloSko poreklo nam t
pravilnu ishranu coveka,
zdravlja i duzeg zivotnog veka

Gastronomija se S: o stanov
kolevka nastanka nt izma Ci
balansirane ish

jedne drzave, ¢

nasih predaka.

Po nama najbo
KovaceviCc odre
proizvodn,]




Gastronomija predstavlja Sir
samo sa ljudskom pre-hranom
ishrane naroda Sirom sveta.
kulturoloskim nevidljivim lin
da je hrana jedna od njih. '

Kao drustvenu kategoriju, mi
jednodimenzionalno, ve¢ u nju
moramo ukljuciti i nit marketing:
mora biti dovoljna 1 reklama
sinergiju celokupnog t 0g preds
Svaki vredan rezu nti
pametno ulaganje

kada na umu imarn

-

U ovom delu dolazim
razvijati turizam

p ..:

marketing
potkovane e
0 u S 3



Sta je to §to turisti tre
Da li je to hrana Kc
kuhinja regiona, 111 je

hrane i gastro
naroda i regiona
vec i za nacin 1
pripremaju 1 |




Srbija ima veoma bogato gastre
navode da je jedan od glavni
zemlju jeste ,jedinstvena i
brojnim turistickim vodicin
istiCe. '
Srpska kuhinja je nastala poc
austrijske, turske, grcke kuhinje.
Srbije tokom vremena smenjivali osv
NaSa kuhinja nema s popularno
kineska ili indijska, ali j blikost na
lokalnim specifici
posvecenost i upa
nasu kuhinju druga
gostoljubivost je
koli¢ini hrane koju
kafane sa specificn
obicaji da zajedno k
je ono po cem )07

dno ’




Gastronomski proizvodi se dozivljay
navika, kao sredstvo za zadovoljenje raz

Gastronomski proizvodi Srbije predste

je njihova uloga na trzistu mala.

utiCe i na strategijsko planiranje
vaznost gastronomskog turizma,
iskoristila sve svoje potencijale, i pore
kuhinju sacinjenu od razliCitosti i ist
turisticke destinacije pocele da reflektuju
Cega su napravile svetske brendove, sa
postati svesna svojih mogt

mapi gastronomskog turiz

Da bi postali konkure
destinacija, moramo z
tradicionalnu srpsku g
strategije brendiranja ce

Hrana je, iz svega pomn
povezana sa sv )1
samim tim |




Potrebno je potrosacin
pruzanje usluga smestaje
ponuditi im Sto viSe proizvc

domacinstvima, Cijom bi kup
ponude, Cija bi deg

Da bi se ucCesce
Srbiji bilo vece, po
obrazovne usta













nekoliko
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6. Servirati tople
sipano Kiselo mle
sarmica.
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6. Servirati toplo
sipano Kiselo mle
sarmica. :




