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Усавршавања  

 Министарство науке, технолошког развоја и иновација – сертификовани 

менаџер иновација 

 Министарство привреде - сертификовани тренер за стартапе. 

Други подаци које сматрате релевантним 

 Директор Регионалног иновационог стартап центра Лесковац 

 Члан Савета Академије струковних студија Јужна Србија 

 Председник Комисије за признавање испита и нострификацију диплома на нивоу Одсека Висока пословна 

школа 

 Члан комисије за праћење студијских програма Академије струковних студија Јужна Србија 

 


