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Spisak ispitnih pitanja iz predmeta Istrazivanje trzista

| oblast

Pojam marketing istrazivanja

Sadrzaj marketing istrazivanja

Marketing informacije i proces upravljanja

Uloga marketing informacija u procesu istrazivanja
Postupak marketing istrazivanja

Klasifikacija marketing istrazivanja

Sekundarni podaci

Primarni podaci

Metoda posmatranja

. Metod ispitivanja
. Eksperimentalni metod

I1 oblast
Testovi asociranja
Projektivne tehnike
Skala tehnike
Strategije uzorkovanja
Analiza podataka
Sadrzaj izvestaja
Subjekti koji se bave istrazivanjem trZiSta
Prednosti i ograni¢enja marketing istraZivanja
IstraZivanje trZiSta na nivou nacionalne ekonomije
Istrazivanje trziSta na nivou preduzeca
Analiza 1 predvidanje traznje

I11 oblast
Predvidanje prodaje
Pojam i svrha segmentacije trzista
Kriterijumi za segmentaciju trzista
Izbor ciljnog trzista
Pozicioniranje proizvoda
Ciljevi i svrha istrazivanja ponaSanja potroSaca
Ekonomsko objasnjenje ponasanja potrosaca
Sociolosko objasnjenje ponasanja potrosaca
Psiholosko objasnjenje ponasanja potroSaca
Proces odlucivanja potrosaca o kupovini
Istrazivanje konkurencije

K2 (4-5 str)

K2 (5-8 str)

K1 (1.1 naslov)
K1 (1.2 naslov)
K4 (153-156 str)
K2 (11-13 str)
K2 (14-18 str)
K2 (34-35 str)
K2 (40-42 str)
K2 (36-40 str)
K2 (42 str)

K2 (43-44 str)
K2 (45 str)

K2 (45-48 str)
K2 (50-52 str)
K3 (222-225)
K3 (246-247 str)
K2 (75-78)

K1 (2.3 naslov)
K1 (3.1 naslov)
K1 (3.2 naslov)
K1 (3.2.1 naslov)

K1 (3.2.3 naslov)
K1 (4.1.1 naslov)
K1 (4.1.2 oblast)
K1 (4.2.1 naslov)
K1 (4.2.2 naslov)
K1 (5.1 naslov)
K1 (5.2.1 naslov)
K1 (5.2.2 naslov)
K1 (5.2.3 naslov)
K1 (5.3 naslov)
K1 (6 naslov)
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